«|[Nord Est deve acquisire
quella mentalita globale
che qui & ancora troppo
scarsamente diffusa»

BASSANO

Milano € I'unico polo italiano
per|i servizi? Se lo chiedete a
Paolo Mantovani 1a risposta &
un no secco. Ne é la prova lui
0: dopo avere studiato e
lavarato in Inghilterra, Stati
Uniti e Germania, con espe-
rienze alla Ernst&Young e alla
Kpmg, ha scelto 1a sua Bassa
no per dare vita a T-Net, un
societa che in pochi anni é di
ventata fornitrice privilegiat
di colossi come Telecom Italia,
Tim, Vodafone, Flat Seat Pagi
ne Gialle ed Enel.

T- Net dirama ogm \giorno in
Italia e nel mondo un milione
i

TR

d1 dati di pubblica litlhta indi
, numeri telefomcl € orari
dienti pubblici, farmacie, cine-
ma, teatri, hotel, ristoranti, ma
ancheindicazioni su come usu-
irne. Tutto in tempo reale.
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Paolo Mantovani

La societa bassanese detiene
1’80 per cento del mercato del
settoreed & presentein 12 capi-
tali europee.

Paolo Mantovani, che é vice-
presidente del Gruppo Giova-
ni di Confindustria Vicenza, &
stato chiamato a portarelasua
testimonianza a Conegliano,
inun convegno del Festival Cit-
tadelle Impreseil cuitemaera
proprio il ruolo attuale e futu-
rodella“periferia” nellaprodu-
zione di servizi evoluti peri cit-
tadini e le imprese. Con lui al
tavolo dei relatori il prof.Gio-
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vanni Costa dell'Universita di
Padova, Andrea De Vido del
Gruppo Finanziaria Interna-
zionale, Alberto Pasini di Com-
munity, Vito Papa di Media-
sphera, I'editore Alberto Rigot-
ti e Agostino Toscana, diretto-
re creativo Saatchi & Saatchi.
«Inostroterritorio hail van-
taggio di essere la culla della
sperimentazione, dell'inventi-
vaedellinnovazione - afferma
ilpresidente di T-Net-. Sappia-
mo esprimererealtd imprendi-
toriali eccellenti e le nostre cit-
12 offrono condizioni di vivibi-
litd invidiabili. Insomma, pos-
siamo essere un valido contral-
tare a Milano nella produzio-
ne di servizi, mamancaqualco-
sa. Per fare un salto di qualita
decisivo e diventare un punto
diriferimentoalivello interna-
zionale, il Nordest deve acqui-
sire quella mentalitd globale
che € ancora scarsamente dif-
fusa. L’antitesi metropoli-pro-
vincia non & pit attuale, biso-
gna spostare piu lontano gli
orizzonti, sentirsi cittadini e in-
terlocutori delmondo. Solo co-
si si pud diventare un polo di
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‘Innovazione e da noi»

attrazione perrisorse finanzia-
rie e talenti. E necessario inve-
stire sulle nostre capacita, ma
anche fare pit affidamento sui
giovani, sulla loro forza di vo-
lonta esullaloro aperturamen-
tale. Con la consapevolezza
che un giovane, oltre a chiede-
re spazio, deve anche saperse-
locreare».

«Il nostro tessuto imprendi-
toriale &molto vivace ma fram-
mentato, e questo fasiche non
si raggiunga una massa critica |
in termini di risorse, visibilita
e potere di mercato - osserva
Paolo Mantovani - I talenti
vanno coltivati, con molta at-
tenzione allaformazione quali-
ficata e ai progetti di collabora-
zione conle Universita. Infine,
nel campo manifatturiero, ma
ancor piu nel terziario, & indi-
spensabile saper comunicare
ediventare visibili. Se silavora
in questa direzione - conclude
Mantovani - una realtd come
quella vicentina, con il suo po-
tenziale imprenditoriale, pud
diventare un serio antagoni-
sta di Milano, la capitale dei
servizi avanzati». ¢




