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Lamissione in India
dei giovani imprenditori
Filippi: «Esperienze

indispensabili per andare
sul nuovimercati»

VICENZA

Missione in India del gruppo
Giovani imprenditori di Con-
findustria Vicenza, per appro-
fondire la conoscenza del pae-
se dal maggiore sviluppo eco-
nomico mondiale dopo la Ci-
na. Un viaggio che ha fatto se-
guito all'analoga missione di
studio realizzata I'anno scorso
in Cina. Una quarantina di so-
cl, guidati dal presidente Giu-
seppe Filippi, ha fatto cono-
scenza con la societd indiana e
con la sua struttura economi-
ca e produttiva. Con il presi-
dente Filippi facciamo il bilan-
cio di questa esperienza.

Che importanza attribuite alle
missioni all'estero?

Molto rilevante. Si entra in
contatto con realtd diverse, sot-
to tutti gli aspetti. Sono occa-
sioni per capire stili divita e di-
Versita, per aprire sempre piti i
nostri orizzonti. Sotto il profi-
lo piil strettamente professio-
nale, queste missioni ci fanno
entrare in contatto con testi-
moni e protagonisti della vita
economica del paese, consen-
tono di capire meglio come in-
vestire in un’ottica di globaliz-
zazione. I mercati sono in con-
tinua espansione, internazio-

nalizzare le nostre aziende &

importante, e importante &co- “§

noscere a fondo paesi che non
possono non essere presi in
considerazione.

L’anne scorso la Cina, quest’an-
nol'India...

L'Indiaé ormai unodei merca-
ti pit importanti del mondo.
Ha enormi potenzialitd, un
prodottointernolordo checre-
sce al ritmo del 9%. Bastano
questi dati per capire che non
poteva non essere in cima alle
nostre priorita.

Il bilancio della missione?

un paese in grande crescita,
ma anche ricco di contraddi-
zioni. Accanto auna classe diri-
gente capace e preparata e a
un’alta borghesia molto ricca,
¢’¢ una massa di almeno 500
milioni di persone che vive al
di sotto della soglia di poverta.
Accanto a centinaia di milioni
di persone che svolgono lavori
di semplice sussistenza, ¢é un
sistema formativo che sforna
un milione 200 mila ingegneri
ogni anno, che poi vanno a la-
vorare intutto il mondo. Le au-
torita indiane hanno un com-
pito impegnativo: far crescere
in maniera pilt omogenea un
paese cosi sfaccettato, Ma ¢é
unasfida che ci interessa tutti:

la crescita di tutto il paese &
un’opportunita anche per le
nostre imprese.

Quali sono stati gli incontri piu
significativi? -

Molto utilisonostati gli incon-
tri con le piti alte cariche istitu-

_zionali italiane presenti in In-

dia, in ambasciata e nella sede
Ice di Nuova Delhi: abbiamo ri-
cevuto un panorama generale
degli aiuti e dell’assistenza che
le nostre istituzioni possono
dare alle aziende che vogliono
investire in quel paese. Abbia-
mo avuto, inoltre, un incontro
con la Camera di commercio
indiana, che ci ha presentato
le opportunita di collaborazio-
ne che & possibile instaurare
coniltessuto economico india-
10. E con la Ficei ¢i siamo la-
sciati conla promessa recipro-
cadi intensificarei contattiei
rapporti avviati. Abbiamo fat-
tovisitaad aziende come Piag-
gio, Carraro e Spentex. Molto
importante & stata anche la

Fotoricordoin India per i giovaniimprenditori di Confindustria

tappa a Jaipur, la capitale in-
diana del gioiello, dove abbia-
mo incontrato il ministro del-
lindustria del Rajastan, che
ha garantito la disponibilita
del governo di quellaregionea
offrire terreni e immobili a
prezzi contenuti per le aziende
straniere che vogliano avviare
attivita produttive in loco.

Che messaggio si pud dare alle
imprese vicentine che guarda-
no coninteresse alllndia?
Affrontare quel mercato con
attenzione, cercando di appog-
giarsi sempre a consulenti
esperti. Una cosa é certa, e vale
per FIndia come per la Cina:
per non perdere il controllo
della propria attivity, é neces-
sario che un imprenditore che
vaaprodurre in quelle aree sia
presente con costanza in loco.
Una presenza assidua e diret-
1a, del resto, & un requisito im-
portante per la buona riuscita
diqualsiasi progettoimprendi-
toriale. ¢




