Data:
mercoledi 17.03.2010

IL GIORNALE
DI VICENZA

Estratio da Pagina:
10

CONFINDUSTRIA. Ospiti del Gruppo giovani e della Piccola impresa

Gli studenti di Nanterre
ascuola dimade in Italy

Ladomanda piu difficite
fattadaunaragazza:
«Perché si deve investire
nelvostro paese?»

VICENZA

Gli studenti della facolta di
Econonyia dellUniversith, di
Parigi X Nanterre sono stati
ospiti del Gruppo giovani im-
prenditori e del Comitato Pic-
cola impresa di Confindustria
Vicenza per due giorni di for-
mazione e conoscenza delle
aziende del territorio. Ad ac-
compagnarli il professor Ka-
mel Ben Youssef, docente di
marketing, e Saverio Shalchie-
ro, professionista vicentino do-
cente di brand design a Parigi
X Nanterre.

Eilsecondoanno cheilcorso
di marketing di Parigi X Nan-
terre sceglie I'talia per una
esperienza formativain ambi-
to economico: lo scorso anno
gli studenti sono stati accom-
pagnati a Torino, in quel mo-
mento capitaleeuropeadel de-
sign, mentre adesso la scelta é
caduta su Vicenza.

Accolti dai Giovani Impren-
ditori nella sede di palazzo Bo-
nin Longare, gli universitari si

sono concentrati sulla realta
imprendiloriale del territorio
grazie alla lezione di Daniele
Marini, direttore scientifico
dclla Fondazione Nord Est, se-
guita dallintervento di Stefa-
no Siddi, dell'ufficio studi del-
la Camera di Commercio.

La parte pill vivace degli in-
contri del mattino ha visto le
testimonianze di Paolo Manto-
vani, presidente del Gruppo
Giovani Imprenditorie di Die-
go Caron, presidentedel Comi-
tato piceola impresa. Aloro gli
studenti hanno rivolto doman-
de serrate, per capire la realta
vicentina: dalla validita degli
aiuti statali contro la crisi, all’
accesso al credito dei giovani
imprenditori, alla dimensione
familiare delle imprese come

frelatori dellincontro con gli studentiuniversitari di Nanterre

limite per investimenti corag-
giosi. La domanda pia diffici-
le, fatta da una studentessa
che ha chiesto quali siano i
vantaggi di un imprenditore a
investire in Nalia, ha trovato i
relatori concordi nell'indivi-
duare i punti forti del nostro
paese nel fatto diessereun ter-
ritorio di imprenditorialita dif-
fusa, con altissime specializza-
zioni, che gode di un marchio
unico al mondo, il "made in
Ttaly”, ovunque & sinonimo di
(qualitd. Daniele Marini ha ri-
cordato che il Nordest é stato
studiato anche dallo staff dell’
ex presidente americano Bill
Clinton, perché il modello ha
potenzialita rare, che portera
vantaggi anche in futuro. ¢
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