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Shoceiano i distretti tecnologici
Dainese (air bag speciali), T-net

%

di Edoardo Segantini

i questo laboratorio delia ripresa che & iiVe-

neto, Vicenza & uno dei luoght privilegiat.

Arrivando da Ovest, vi st incontrane in se-
quenza, come capitolf di una storia, marchi simbo-
lo dell’economia industriale del Nordest: le accia-
ierie Beltrame e Valbruna , a ricordare che I pre-
sente non & solo immateriale; un astro del lusso co-
me Bottega Veneta, oggl parte della costellazione
di Pinault; e, pilt avanti, il macro-cube grigio scuro
della Dainese , il pil: grande megazzino robotco di
capi appest del mondo. .
Nume tutelare dei motociclisd {sulla libreria con-
serva le tesamonianze di grarmdine di gente che
deve la vita ai suoi salvaschiena), il patron Lime
Dainese arriva in ufficio in bicicletia.
Sessant'anni, jeans, giacea di linc beige, indica un
¥ibro dell’'economista Marco Viale appoggiato sul
tavolo: «F una storia che tutd i miel colleghi im-
prenditori doviebbero leggere. Racconta di come

Secondo Luigi Provagei, di Sts Deloitte, la
formula anti-crisi sta proprio «in un impasto
di innovazione continua, abilita creativa
artigianale e confronto con le proprie radici.

wia nella Vicenza cinguecentesca del Palladio, un-
go il corso del Sume Bacchiglione, cf fossero qua-
ranta mulini ad acqua e unindusuia delia ssta fo-
rente e innovativar.

Intende dire che wa feri e oggl ¢'& un filo rosso,
una tradizione secolare di future, ¢ non @ un <aso
se | Veneto & diventato un'area industriale tale
pilt creative d'Enropa. La Dainese & tipica: affonda
te sue radici nella tradizione conclaria, ma lasua
forza & la continua innovazione. fl «fare guello che
gl altri non sanno farer. Camploni delle due ruote
come Marco Simoneslli e Michael Ranseder in ga-
ra usanc gid Vair bag da moto, Valentino Rosst Io
sta testando fuori gars. Nei negozi {f prodotio arr-
vera nel 2011:

Uin faturate di 108 miliond, # &
zato all’estero, 400 dipendent,
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e «digitaliy. EE crescono imprese come
(telefonia), Smania (mobili ecologici)

suo futuro spazi di crescita molto pil ampi dell'ab-
bighamento per gli sportivi: «Nel 2020 — dice I'im-
prenditore — diventeranno economici i cosiddetti
vestiti intelligent, dotati di eletronica e nanotec-
nologie. Prevediamo applicazioni antinfortunisti-
che per chi lavora, per gl anziani a protedone dei
fernori, per i bambini». E, come esempio di futu-
ro-future, mosaa i prowtpo di rata spaziale rea-
lizzata per la Nasa su richiesta del Mit di Boston,
destinata agli astronautl che andranno su Marte
nel 2030,

Secondo Luigi Provaggi, di Sts Deloitte, la formu-
la anti-crisi sta proprio «n un impasto di innova-
sione continua, abilith creativa actigianale e con-
fronto con le proprie radicl». Ma non per tutd fun-
ziona allo stesso modo. Per Paolo Mantovani, 40
anr, presidente dei Giovani industriali di Vicen-

za, Vinnovazione & passata attraverso -la rottura
con la tradizione familiare. Suo padre, ex dipen-
dente della Balestra 1882 — forse la pili conosciu-
ta nel distretto orafo vicentino, oggl in crisi — la-
scid Yazienda per fondame una sua.

Paolo aveva idee diverse, voglia di girare il mondo
e ha preferito cercarsi una sua sirada. L'ha trovata
fondando con altri coetanei un'azienda di conte-
nuti per telefonini, T-Net. « distrettd tradizionali
- dice — sone enirati in crisi perché un’azienda
wainava e troppl andavano arimorchio. Con la cri-
st i rimorchio si & staccato. 1 distretti vincenti sono
quelli segnat da capacita inventiva, come il meta-

distretto digital-mediale coordinato da Massime -

Colombap {fondatore della Permasteelisa ,
ur'icona del Nordest, ndr), che raggruppa 800 im-
prese ed & uno dei pill important d'Buropar.
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